














Marketing & communicatie

In 2025 heeft BiblioNu met gerichte campagnes, een groeiende online aanwezigheid en diverse
samenwerkingen ingezet op het vergroten van de zichtbaarheid. Hiermee hebben we onze
activiteiten en maatschappelijke rol nadrukkelijk onder de aandacht gebracht. Met resultaat:
steeds meer inwoners weten BiblioNu te vinden en maken gebruik van onze voorzieningen en
activiteiten.

Impactvolle campagnes Nederland en voor inwoners die hier zijn geboren.
Met meerdere succesvolle campagnes hebben we Om een breed publiek te informeren over het bestaan
ingespeeld op specifieke doelgroepen en behoeften. van het Informatiepunt Digitale Overheid (IDO), waar
Hieronder lichten we een aantal campagnes uit. dit te vinden is en met welke vragen inwoners er
terechtkunnen, hebben we in 2025 lokaal aangehaakt
Loop je digitaal vast? bij de landelijke campagne Loop je digitaal vast?.
Onderzoek laat zien dat vrijwel iedereen wel eens Voor deze campagne zijn verschillende
digitaal vastloopt. Dat geldt voor jong en oud, voor communicatiemiddelen ingezet. Zo is gewerkt met
mensen die laaggeletterd zijn én voor mensen die een huis-aan-huis flyer, abri’s, narrowcasting, posters
hoogopgeleid zijn, voor inwoners die nieuw zijn in en aandacht in de nieuwsbrief. Daarnaast is er

Campagne ‘Loop je digitaal vast?’
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Ga jij samen Thuisblijven was Zullen we samen
met Olle op reis? » nog nooit zo leuk op avontuur gaan?

Kom je langs in de bieb? Samen lezen is veel leuker! A Kom je langs in de bieb? Samen lezen is veel leuker! > .~ Kom jelangs in de bieb? Samen lezen is veel leuker! "~ -
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samengewerkt met lokale omroepen en zijn Social
Media Campagnes ingezet. Met deze brede aanpak
hebben we de boodschap op meerdere plekken

en via verschillende kanalen onder de aandacht
gebracht.

Vier de zomer met Olle

Met een gerichte Olle-campagne hebben we ouders
en kinderen gestimuleerd om BiblioNu tijdens de
zomervakantie te bezoeken. Met de campagne Vier
de zomer met Olle benadrukten we dat een plezierige
en ontspannen zomer niet ver van huis hoeft te zijn en
dat de Bibliotheek volop mogelijkheden biedt om hier
invulling aan te geven.

Tijdens de campagne lag de focus op de gratis
jeugdactiviteiten die BiblioNu in de zomerperiode
organiseerde. Boekenleggers werden verspreid,
posters hingen door de hele gemeente en via een
online campagne en Social Media-uitingen brachten
we onze aanwezigheid en het veelzijdige aanbod
onder de aandacht van gezinnen.

Knuffels van Olle tijdens
een van de zomeractiviteiten
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Een podcast van BiblioNu
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De podcast Lokaal Verhaal

In 2025 zijn we gestart met een pilot van
de BiblioNu-podcast Lokaal Verhaal. Met
deze podcastreeks brengen we verhalen
van lokale inwoners uit de regio onder de
aandacht. De onderwerpen variéren van
maatschappelijke thema'’s tot persoonlijke
herinneringen en ervaringen.

De pilot bood ruimte om samenwerkingen
met lokale partners te verkennen en om de
inhoud van de afleveringen af te stemmen
op de leefwereld van inwoners. Met de
podcast Lokaal Verhaal draagt BiblioNu bij
aan haar brede maatschappelijke profiel
als podium voor verhalen, kennisdeling en
verbinding.

Wat deden we nog meer?

Naast de genoemde campagnes zijn in 2025 diverse
aanvullende marketingacties en verbeteringen
doorgevoerd die bijdragen aan de zichtbaarheid en
het bereik van BiblioNu.

* Restyling van de signage in de vestigingen
De bewegwijzering in de Bibliotheekvestigingen is
vernieuwd en afgestemd op de landelijke huisstijl.
Dit draagt bij aan een herkenbare uitstraling en een
verbeterde bezoekerservaring.

* Uitbreiden van online zichtbaarheid

We hebben gericht ingezet op het online bereiken
van verschillende doelgroepen en op het verder
versterken van onze zichtbaarheid via digitale
kanalen.

* Focus op videomateriaal

Door het inzetten van aansprekend videomateriaal
hebben we onze verhalen en activiteiten visueel
sterker onder de aandacht gebracht.

Bekijk de video
Sinterklaas
bij BiblioNu
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Signage in Venray

Samenwerking met lokale partners

De groeiende zichtbaarheid van BiblioNu is mede
mogelijk gemaakt door samenwerkingen met lokale
partners. In 2025 werkten we samen met Marketing
Makkers, Aandachttrekkers, Sociaal Kapitaal,
Studio Spinazie, Vullings Media, Stan Verhaag en
Merkwaardig.

Deze partners hebben ons ondersteund bij het
creatief vormgeven van campagnes en bij het breed
verspreiden van onze boodschap. De samenwerk-
ingen hebben bijgedragen aan een professionele
uitstraling en een groter bereik binnen de regio.

JAARVERSLAG 2025 |39



Over BiblioNu

De stichting BiblioNu verzorgt het
bibliotheekwerk in de gemeenten
Horst aan de Maas en Venray.

Locaties van BiblioNu

Bekijk de
Bibliotheek Horst compilatievideo
Gasthuisstraat 25 | 5961 GA Horst BiblioNu

Telefoon: 077 398 23 39

Bibliotheek Venray
Gouden Leeuwpad 3 | 5801 ME Venray
Telefoon: 0478 58 19 70

www.biblionu.nl




